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Metodologia - 90

Estudio peridédico cuantitativo, realizado mediante la aplicacion de un cuestionario semi
estructurado.

La toma de muestra se realiza en punto geografico, con entrevistas cara a cara.

La medicion fue realizada entre los dias 27 y 29 de Julio de 2011 (posterior al termino de
Copa América), obteniéndose una muestra de 400 casos .

El grupo objetivo esta compuesto por Hombres y Mujeres , entre 15 y 65 afios , pertenecientes
a los grupos socioeconémicos BC1, C2, C3y D, de la Region Metropolitana.

La muestra se realiza a través de cuotas por segmento para asegurar la representatividad de
cada uno. Posteriormente, se ponderan los resultados de acuerdo a su representacion real en la
poblacion.
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Tipo de Hincha - 00

Respecto al futbol, usted se autodefiniria como ...
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Evaluacion del Director Técnico

Borghi Julio_11

26

Borghi Julio_11

27 28

63

Nota 4 6 inferior

Nota 5

Nota 6 6 7

100

80

—e— Nota6 67

60

40

20

Oct’ 07
Nov'07

Mar 08
Jun’08
Sep’08
Oct-08
Abr-09
Jun-09
Sep-09
Oct-09
May-10
Jun-10

Jul-10

o
sy
-

.
-

-

e
.
S
-

.

- -
-
-
.

i
ad
L
L
B

-

i
.

_—
S
2
- |
e
e
- |
s

e
-
-

-
i

|
-
-

v
-
.

in
018
-

-
e
sreihi
RO
1 L)1 1
Lo
-
o
-

-
D,
>0
-

o

-

-
.
-
.
F
-
=
-

-
-

-

-
o
-
.

|

-
-
-

-

%

%

*

-F

Base: 400 casos Jul'll




Bielsa Versus Borghi
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Expectativas Pre VS Post
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Post Copa América

Nos fue mejor que otras veces

Solo fueron cosas del destino

29

34

Probablemente si clasificara

Con seguridad clasificara

44

32

Perdimos igual que siempre

Podemos ser campeones

14

24

No sabe

Probablemente no clasificara

Con seguridad no clasificara

17

Base: 400 casos Jul'll




Medios de informacion
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Medios Total | 15-24|25-34|35-44|45-54|55-65| BC1 | C2 | C3 D M F |Fanatico|gusta|gusta| Entel | Movistar| Claro | tiene
TV 85 90 74 86 88 88 79 82 88 86 83 87 81 88 87 85 86 83 89
Diario/Prensa| 4 3 5 4 3 2 4 5 2 3 3 4 3 4 2 5 5 0 0
Via Pubica 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0
Radio 4 1 6 4 3 7 3 3 4 6 7 1 6 4 1 1 6 6 5)
En internet 5) 2 12 3 2 4 13 7 2 3 5) 5) 8 3 2 6 2 8 6
Otro 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0
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